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ДИНАМИКА ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО МЕСЯЦАМ

МЛН РУБ., ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ДОЛИ ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО ФОРМАТАМ КОНСТРУКЦИЙ

%, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ДОЛИ ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО СТРАТАМ ГОРОДОВ

%, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ДИНАМИКА ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО ГОРОДАМ

МЛН РУБ., ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ДОЛИ ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО ТИПАМ ПОВЕРХНОСТЕЙ
%, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.

В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ОПЕРАТОРЫ, ИНВЕСТИРУЮЩИЕ В ИНДУСТРИАЛЬНЫЕ ИЗМЕРЕНИЯ
И ИМЕЮЩИЕ ПОДПИСКУ ADMETRIX

ПО СОСТОЯНИЮ НА ИЮНЬ 2023 Г.
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ДОЛИ ЗАТРАТ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
ПО ТИПАМ ПОВЕРХНОСТЕЙ В ГОРОДАХ

%, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.
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ДОЛИ ФОРМАТОВ
ОТ ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА ПОВЕРХНОСТЕЙ ПО СТРАТАМ ГОРОДОВ

%, ДАННЫЕ ЗА ИЮНЬ 2023 Г.

ЩИТ Ы 6× 3 ОСТАНОВ КИ
МОСГОРТРАНСА

СИТИ-ФОРМАТ СИТИБОРД СУПЕРСАЙТ ПИЛЛАР
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МОНИТОРИНГ ТРАДИЦИОННЫЙ

ПРОФИЛИРОВАНИЕ
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***С ИЮЛЯ 2023 ГОДА ОПЕРАТОР GALLERY ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ RUSS

Р Е Г И О Н А Л Ь Н Ы Й

Л О К А Л Ь Н Ы Й

▲ 5%

ДОЛЯ
РАЗЛИЧНЫХ

ГРУПП ОПЕРАТОРОВ**
В РАСХОДАХ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

НА НАРУЖНУЮ РЕКЛАМУ
%, 50 ГОРОДОВ, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.

В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.

ДОЛЯ РАЗЛИЧНЫХ ГРУПП РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ*
В РАСХОДАХ НА НАРУЖНУЮ РЕКЛАМУ

%, 50 ГОРОДОВ, ДАННЫЕ ЗА ЯНВАРЬ—ИЮНЬ 2023 Г.
В СРАВНЕНИИ С ЯНВАРЕМ—ИЮНЕМ 2022 Г.
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2023 Г.
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ОПЕРАТОРОВ
В СУММАРНЫХ ЗАТРАТАХ,
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▶ДОЛЯ ГРУППЫ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ
В СУММАРНЫХ ЗАТРАТАХ,

2023 Г.
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2022 Г.
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54,1%

21,5%
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**ФЕДЕРАЛЬНЫЕ ОПЕРАТОРЫ: ПРОДАЮТ КОНСТРУКЦИИ В МОСКВЕ, САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ
И НЕ МЕНЕЕ ЧЕМ В ЧЕТЫРЁХ ГОРОДАХ-МИЛЛИОННИКАХ.

РЕГИОНАЛЬНЫЕ ОПЕРАТОРЫ: ПРОДАЮТ КОНСТРУКЦИИ НЕ МЕНЕЕ ЧЕМ В ДВУХ ГОРОДАХ.
ЛОКАЛЬНЫЕ ОПЕРАТОРЫ: ПРОДАЮТ КОНСТРУКЦИИ В ОДНОМ ГОРОДЕ.

*ФЕДЕРАЛЬНЫЙ РЕКЛАМОДАТЕЛЬ: РАЗМЕЩАЕТСЯ В МОСКВЕ, САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ 
И НЕ МЕНЕЕ ЧЕМ В ЧЕТЫРЁХ ГОРОДАХ-МИЛЛИОННИКАХ.
РЕГИОНАЛЬНЫЙ РЕКЛАМОДАТЕЛЬ: РАЗМЕЩАЕТСЯ НЕ МЕНЕЕ ЧЕМ В ДВУХ ГОРОДАХ. 
ЛОКАЛЬНЫЙ РЕКЛАМОДАТЕЛЬ: РАЗМЕЩАЕТСЯ В ОДНОМ ГОРОДЕ.
СТАНДАРТНЫЕ ФОРМАТЫ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ: ЩИТЫ 6×3, СУПЕРСАЙТЫ, СИТИ-ФОРМАТ, 
СИТИБОРДЫ, ПИЛЛАРЫ, ОСТАНОВКИ МОСГОРТРАНСА.
50 ГОРОДОВ МОНИТОРИНГА ADMETRIX.

СОСТАВИТЕЛЬ ЖУРНАЛ OUTDOOR MEDIA
В ПАРТНЁРСТВЕ С ADMETRIX
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С Т А Н Д А Р Т Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы  Н А Р У Ж Н О Й  Р Е К Л А М Ы :  Щ И Т Ы  6 × 3 ,  С У П Е Р С А Й Т Ы ,  С И Т И - Ф О Р М А Т ,  С И Т И Б О Р Д Ы ,  П И Л Л А Р Ы ,  О С Т А Н О В К И  М О С Г О Р Т Р А Н С А
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https://prspv.ru
https://lbl.ru
http://www.sunlight-outdoor.ru
https://mediaefir.ru
https://www.ambitica.ru
https://www.russoutdoor.ru
https://di.media
https://rim-group.ru
https://in-tention.ru
https://vmoutdoor.ru
http://admetrixcis.ru
https://rgbgraphics.ru
http://rasvero.ru
https://outdoor.ru

