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Как кампания в наружной 
рекламе повлияла 
на метрики бренда 
с молодой аудиторией 

Оксана Ковальчук
Account Director, Havas Media 



Стратегия
в Медиа
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Фокус размещения на performance
форматы в Digital для обеспечения 
необходимого количества заказов

Для расширения верхней части 
воронки подключение ООН 
охватной программы

60
кухонь 
по Москве и МО

2330 ₽
средний чек

45
минут
среднее время 
доставки

1,5
частота совершения 
покупки и потребления 
продукта в месяц



Чтомы
сделали
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Источник: MediaScope, DataFriend, 25-45, Москва 03

Несмотря на то, что для более молодой аудитории в топ 
по медиа потреблению выходит диджитал, рекомендовали сохранить 
долю ООН высокой, но с фокусом на цифровые форматы.

38%

45%

46%

67%

80%

Радио

OLV

OOH

ТВ

Соц. 
сети

Медиа-потребление,
% в неделю

82 66 48 59 66 78 37 67 69 52 70 80 71 48 54 58 71 63 62 56 79 78 77 59 64 68 53 67 68 62

106 113
154

106 109 106 123 111 105 112 105 106 105
153

110 120 115 124 131 116 105 116 114
138   

112   

313   

118   114   
152   

126   

0
10
20
30
40
50
60
70
80
90

П
ря

м
ая

 р
ек

ла
м

а

С
по

нс
ор

ст
во

 

W
i-F

i

О
бз

ор
ы

 о
т 

сп
ец

иа
ли

ст
ов

 
ил

и 
по

ку
па

те
ле

й

О
тз

ы
вы

Ба
нн

ер
ы

О
нл

ай
н 

иг
ры

П
ри

ло
же

ни
я

С
та

ть
и

Бл
ог

ге
ры

SO
CI

AL

O
LV

 in
 s

tre
am

O
LV

 in
 p

ag
e

Н
ав

иг
ат

ор
ы

Ра
сс

ы
лк

и 
в 

м
ес

се
нж

ер
ах

Em
ai

l

Sm
s

Зв
он

ки
 с

 р
ек

ла
м

ой
 

Ра
ди

о

Во
 в

ре
м

я 
сл

уш
ан

ия
 

м
уз

ы
ки

, п
од

ка
ст

ов
, к

ни
г

Ря
до

м
 с

 д
ор

ог
ой

Н
а 

ос
та

но
вк

ах

Ви
де

оэ
кр

ан
ы

 н
а 

ул
иц

ах

Ви
де

оэ
кр

ан
ы

 в
 

тр
ан

сп
ор

те
Ре

кл
ам

а 
вн

ут
ри

/н
а 

тр
ан

сп
ор

те

Ре
кл

ам
а 

в 
м

ет
ро

в 
оф

ис
ны

х 
зд

ан
ия

х

Ви
де

ор
ол

ик
и 

в 
м

аг
аз

ин
ах

Щ
ит

ы
 в

 м
аг

аз
ин

ах

В 
ли

ф
та

х,
 п

од
ъе

зд
ах

 

ТВ Digital Рассылки Аудио OOH Транспорт Indoor
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Замечают рекламу,
% в неделю



Разработали уникальные стратегии 
для каждого сегманента ЦА
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Достижение 
целей кампании 
при работе 
с разными 
сегментами ЦА



Благодаря уникальным данным Билайн 
о контактах с рекламным сообщением 
в оффлайн медиа удалось получить 
достоверные результаты влияния 
рекламной кампании на бренд-метрики.

05



06

Кампания оказала значительное 
влияние на рост уровня знания 
бренда и знания рекламы

Уровень потребления 
у охваченных кампанией выше

Наблюдается рост показателя 
«Намерение совершить покупку» 
среди охваченных кампанией

↑ 14 пп
рост подсказанного 
знания

↑ 4 пп
рост знания 
рекламы

х3
рост спонтанного
знания

х2
рост уровня
потребления

х6
рост намерения
покупки
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Имиджевые
характеристики

Наблюдается рост таких 
атрибутов как «Высокое 
качество продукции», 
«Известное заведение» 
и «Бесплатная доставка»
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Разнообразное меню

Высокое качество 
продукции

Хорошие рекомендации

Специальные акции и 
скидки

Известное заведение

Быстрая доставка

Заведение с 
доступными ценами

Бесплатная доставка

Запоминающаяся 
реклама

Премиальное 
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Неконтакт

Контакт



«Изучай правила, 
чтобы знать, как 
правильно их 
нарушить»
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