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ЭФФЕКТИВНЫЕ ВИЗУАЛЬНЫЕ КОММУНИКАЦИИ

ТРЕНДЫ В DOOH ГЛАЗАМИ ВЕДУЩЕГО, ЦИФРОВОГО 

ОПЕРАТОРА МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ



Обеспечиваем более 50% 
охвата эффективной 
аудитории МО за счет 
уникального соотношения 
статичных и цифровых 
конструкций 

Прогноз



Карта охвата цифровых рекламных конструкций ГК «Мособлреклама» на 27.11.2023 

Карта охвата цифровых рекламных конструкций  ГК «Мособлреклама» 
на 27.11.2023 

Тренды в DOOH глазами ведущего цифрового оператора 

Московской области

220 цифровых поверхностей



Готовые пакетные 
размещения

 
Оригинальные

креативы

Увеличение количества
роликов в трансляции 

Частая смена роликов

Тренды в DOOH глазами ведущего, цифрового оператора 

Московской области

Увеличение рекламных
кампаний



УВЕЛИЧЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ 
КАМПАНИЙ



Увеличение рекламных кампаний

Прогноз

+40%

+40% 

+55%

Средний прирост сторон на одного клиента

Укрупнение рекламных кампаний

Прогноз

3.3 

4.5 

6.5 

10.1 

Средний прирост сторон на одного клиента



Увеличение рекламных кампаний

Рост количества сторон в заказе
Основные причины роста

Рост количества сторон в заказе

В кризис бизнес функционирует в режиме выживания и считает 
эффективность. Работа над ретеншеном становится все более 
значима. А это означает переформатирование процессов для 
обеспечения масштабирования

В нестабильное время бизнес все чаще прорабатывает разные 
варианты развития событий. Именно поэтому на каждую 
рекламную кампанию планируют еще одну запасную и так же 
правильно, быстро распределяют бюджет.

Из-за блокировок площадок усложняется медиамикс. 
Закладывают больше бюджета на тестирование гипотез и новых 
форматов.

$

$

$

$

$

$



ГОТОВЫЕ ПАКЕТНЫЕ 
РАЗМЕЩЕНИЯ



Прогноз

Готовые пакетные размещения 

Доля пакетных размещений в общем объеме закупок 

0%

7,3% 

18,83% 

38,88% 



общение



ОРИГИНАЛЬНЫЕ

КРЕАТИВЫ



Доля оригинальных креативов в общем
объеме размещений    

Прогноз

10%

20% 

29% 

40% 

Сокращение бонусных размещений 

Оригинальные креативы



Основные причины сокращения

В числе основных драйверов роста, в частности, – крупные торговые 
сети и e-com. Кроме того, своё влияние на рост рынка оказывает 
усиление конкуренции в банковском секторе и приход новых 
брендов.

Высокая стоимость цифрового щита требует тщательной проработки 
окупаемости. Далее следует множество процедур: согласований и 
разрешений. 

Аутентичность креативов

Основные причины роста 

Оригинальные креативы

Основные причины роста 

Люди все больше хотят найти точки 
соприкосновения с другими людьми. Все чаще 
заводят питомцев и комнатные растения. А 
бренды стремятся в этом им помочь. 

Растущие цены, политическая нестабильность, 
возможности искусственного интеллекта – все это 
тревожит людей. Компании стремятся поддержать 
людей и помочь им стать более устойчивым к этим 
внешним факторам. 

Люди стали выбирать не только то в чем они сами 
нуждаются, но и то в чем, по их мнению, 
заключена особая ценность.  Покупатели 
стремятся выбрать товар, который прослужит им 
долго, и у бренда, который заслуживает их 
доверия. 

Аутентичные креативы



УВЕЛИЧЕНИЕ КОЛИЧЕСТВА

РОЛИКОВ В ТРАНСЛЯЦИИ



Рост количества роликов в трансляции на одного клиента

Прогноз

1,8

2,5

3,1 

Среднее количество роликов на одного клиента

3,5

Рост количества роликов в трансляции на одного клиента

Прогноз

1,8

2,5

3,1 

Среднее количество роликов на одного клиента

3,5



Основные причины

Рост количества роликов в трансляции на одного клиента



ЧАСТАЯ СМЕНА РОЛИКОВ



Частая смена роликов

Прогноз

15 дней

10 дней

7 дней

Среднее количество дней в трансляции одного ролика

6 дней



Причины сокращения 

Частая смена роликов



Трушин Денис
Директор по продажам ГК "Мособлреклама"

+7 (495)623-55-55, доб. 402

+7 (909)665-12-59

+7 (916)960-25-00 

trushin@mosoblreclama.ru

mosoblreclama.ru
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