
Ooh vs контекст. Что нужно малому и 
среднему бизнесу от outdoor-оператора

Андрей БАЙДУЖИЙ, «РА Мир Рекламы»



Московская область – где это?

1



Со стоимостью все нормально:
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Средняя стоимость поверхностей 3х6, руб. на октябрь
(по состоянию на 20.09.2016)



... но с загрузкой беда:
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Города МО. Количество поверхностей 3х6
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Города МО. Средние цены на поверхности 3х6
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Трассы МО. Количество поверхностей 3х6
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Трассы МО. Процент загрузки
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Трассы МО. Средние цены на поверхности 3х6
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Московская область для all-billboards:
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Второй рынок по деньгам и первый по количеству заказов. 
Несколько сотен постоянных и разовых заказчиков.
Рост по итогам 9 месяцев 44%.
Но! Средний чек – 1,8 поверхности в месяц.
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Хотелось бы медиапланировать так:
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...но в реальности так



Почему деньги уходят в интернет?
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Рассчитать бюджет и запустить кампанию в контексте 
(Директ, Adwords) - 40 минут.
Запуск кампании в наружке привязан к началу месяца. 
Но проблема даже не в этом.
Запустить рекламу в наружке не сложно...
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...а очень сложно:

1. Кто там вообще есть? - съездить на место, агентства, агрегаторы.
2. Сколько стоит? Что свободно? НДС/ЕНВД? - получаем 
       адресную программу 
3. Бежим согласовывать с начальством/клиентом
4. Согласовали. Но поезд ушел, и возвращаемся в п.2
5. “Остановись мгновение” - ставим в резерв! 
6. И снова в пункт 3
7. “Пожалуйста, пришлите гарантиечку.” - подтверждаем
8. Согласовываем макет
9. Ждем счет
10. Ждем фотоотчет
11. А еще было бы здорово вовремя получить закрывающие документы 

Почему деньги уходят в интернет?
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Если подрядчиков больше одного, трудозатраты мультиплицируются.

А клиент хочет заказать 1-3 поверхности…..

В outdoor такой клиент мало кому интересен.

В контексте клиенту с бюджетом от 21 000 руб. в месяц  (до НДС) 
Яндекс уже предоставляет персонального менеджера…. 

Почему деньги уходят в интернет?
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... или где наш доступ в операторские CRM?

Личный кабинет РА:

1. ..............
2. Сколько стоит? Что свободно? НДС/ЕНВД? - получаем 
       адресную программу 
3. Бежим согласовывать с начальством/клиентом
4. Согласовали. Но поезд ушел, и возвращаемся в п.2
5. “Остановись мгновение” - ставим в резерв! 
6. И снова в пункт 3
7. “Пожалуйста, пришлите гарантиечку.” - подтверждаем

Почему мы еще не в вашей постели...
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8. Согласовываем макет.
9. Ждем счет
10. Ждем фотоотчет

Продавать digital без личного кабинета вообще преступление 
против носителя.

А при доработке решается и это:
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Время, действительно, деньги!



Какие метрики важны малому и среднему бизнесу?
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GRP, OTS, CPT?  Очень хорошо, но ….
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ROI !!!! CPO !!! CPL !! СPA!

Какие метрики важны малому и среднему бизнесу?
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Средняя стоимость привлечения обращений из
контексной рекламы по популярным запросам (руб.):

гинеколог клиника дерматолог клиники
Москвы

анализ
крови анализы прививка медцентр

2021,59
1215,99

1186,2 1172,4 1079,73
1035,32 828,8 810,65

Все давно известно!



Продажи outdoor по СРА

Преимущества:
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используется ТОЛЬКО НЕРАСПРОДАННЫЙ ИНВЕНТАРЬ;

оператор сам решает, какие поверхности предоставлять;

замена поверхностей по собственному усмотрению;

начало/окончание рекламных кампаний может быть не привязано к 

началу/концу месяца;

прозрачность и полный контроль за схемой оплаты.
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Продажи outdoor по СРА

Стоимость звонка зависит от категории бизнеса клиента и варьируется 

от 400 рублей (салоны красоты, медицинские учреждения и услуги, 
концертно-зрелищные мероприятия) 
до 1500 рублей (аренда/продажа офисов и нежилой недвижимости, 
продажа земельных участков, загородной недвижимости, грузовых 
автомобилей и спецтехники).



Продажи outdoor по СРА
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Доплата:
наличие в макете логотипа и/или фирменного наименования – 50%

указание в макете веб-сайта и/или электронной почты – 50%.указание в макете веб-сайта и/или электронной почты – 50%.
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Продажи outdoor по СРА

Имидж

Интернет-магазины

Ритейл

Навигация
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ЭДО?
ЭКО?

ЭКГ?
Не в нашей

деревне!

Электронный документооборот тоже важен!
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Как мы выглядим в глазах рекламодателя?



Спасибо за внимание!

baidu@reklamy.ru


