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О ПЛАНИРОВАНИИ  
НАРУЖНОЙ 
РЕКЛАМЫ ПРИ 
ПОМОЩИ 
ADMETRIX



Коммуникации Бриф или ТЗ

Медиа:

• ТВ

• Digital

• OOH
• Радио

• Пресса

• Другие (спец проекты и 
т.д.)



Бриф
Что поможет сделать 
предложение качественно?

География размещения1

2

3

4

1

Пожелания Клиента2

Сроки РК3

KPI45

Анализ и Медиаметрия5



Этапы работы
Всё согласно брифу:

Анализ брифа1

Работа с пулом сапплаеров2

Сбор адресов3

Составление программы4

Оптимизация и медиаметрия5



Адресная 
Программа

Что важно:

Лучшие стороны и цена1

Карта2

Аргументы выбора сторон3

Медиаметрия4



Несколько слов 
об анализе Adex & admetrix (Espar)

Работа с данными



Индустриальные данные
Это Excel

Adex

admetrix / Espar



Индустриальные данные
Или web интерфейс admetrix



Примеры визуализации данных
Это не только привычные столбики / доли

Источник:



Примеры визуализации данных
Но и анализ инвентаря или конкурентной среды города

Карта на основе 

координат…

Представленность на 

основных направлениях

Соотношение по основным 

магистралям по 

конкурентам

Источник:



Примеры визуализации данных

Категория

Игрок 4

Игрок 1

Игрок 2

Игрок 3

SOV (GRP) ООН Москва 01-09.2021 Категория недвижимость. 

Но и анализ категории и игроков

Источник:

Динамика веса кампании «Игрок 4» в целом повторяет динамику Категории за

исключением января и сентября. Голос «Игрок 4» в среднем составляет 2% от

категории.



Примеры визуализации данных

Категория

Игрок 4

Игрок 1

Игрок 2

Игрок 3

Средний показатель GRP по конструкции ООН Москва 01-09.2021 

Категория недвижимость.

Источник:

Качество сторон «Игрок 4» существенно превышает среднее значение Категории и

ее ведущих игроков



Примеры визуализации данных

Категория

Игрок 4

Игрок 1

Игрок 2

Игрок 3

SOS (руб, млн.) ООН Москва 01-09.2021 Категория недвижимостьИсточник:

Сезонность затрат кампании «Игрок 4» в целом повторяет динамику Категории за

исключением января и сентября. Затраты «Игрок 4» в среднем составляет 3% от категории.



Медиаметрия
Мы практически 

всё можем 

посмотреть в 

admetrix в

разделах:

- Планирование

- Мониторинг

В данной 

спланированной 

кампании были 

достигнуты 

показатели: 

частота 20+, 

охват 51% 



И если вдруг вопрос к 
конкретному адресу…

…То функционал 

Admetrix даст 

ответ, что 

сторона «B» 

работает лучше 

практически на 

одном и том же 

участке дороги.



И если 
убедительно, и 
согласовано…

Нас ждет:

• Подтверждение сторон

• Замена проданным сторонам

• Обновление карты

• Пересчет медиаметрии (план)

• Согласование макета

• Запуск производства

• Предоставление статуса монтажа

• Предоставление фотоотчета

• Закрытие (документы и отчетность)

• Пересчет медиаметрии (факт)



Что может 
ускорить 
работу…

Знания и сервисы:

• Excel

• Улучшения в сервисe ASAP

• Картографические сервисы

• Появление прозрачных и 
безопасных сервисов на 
базе API удобных для всех 
участников процессов



Доступные инструменты анализа и 
планирования в наружной рекламе 

Конференция “Эффективные визуальные коммуникации”

9 декабря 2021 года



Существующие решения



Новосибирск

Январь-Октябрь 2021

Х5 RG, АШАН, ЛЕНТА

1) Кол-во поверхностей
2) Оценка затрат
3) Сумма GRP (медиа-вес)

ЛЕНТА создает 
наибольший  медиа-вес 
на протяжении 2021 
года



Х5 RG

ЛЕНТА

АШАН



Х5 RG

ЛЕНТА

АШАН



Новые данные и решения, нацеленные 
на повышение прозрачности и 
привлекательности ООН для 
рекламодателей в конкуренции с 
другими СМИ



Мониторинг 100% выходов digital:
Статистика

Сентябрь (1-30) Октябрь (1-31) Ноябрь (1-21)

Выходов 535 млн 596 млн 395 млн

Секунд 2,8 млрд 3,1 млрд 2,1 млрд

Рекламодателей 1 025 1 065 949

Креативов 3,3 тыс. 3,7 тыс. 3,2 тыс.

Экранов 1 234 1 271 1 282



Мониторинг 100% выходов digital:
“Обзор рынка - топ-5 категорий”

Сентябрь (1-30) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

Оптово-розничная торговля 81 248 749 425 182 587 15% 5,2

Недвижимость и строительство 74 736 292 398 135 759 14% 5,3

Интернет-ресурсы и услуги 59 619 090 298 164 472 11% 5,0

Туризм, развлечения 52 442 302 264 130 845 9% 5,0

Финансовые услуги, банки 50 504 923 258 024 915 9% 5,1

Другие 216 899 944 1 163 368 418 41% 5,4

ВСЕГО 535 451 300 2 807 006 996 5,2

Октябрь (1-31) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

Оптово-розничная торговля 95 224 352 489 667 801 16% 5,1

Финансовые услуги, банки 89 896 258 465 842 717 15% 5,2

Недвижимость и строительство 76 412 127 413 899 156 13% 5,4

Туризм, развлечения 63 555 375 320 416 984 10% 5,0

Интернет-ресурсы и услуги 53 844 170 297 583 812 9% 5,5

Другие 217 779 778 1 146 932 680 37% 5,3

ВСЕГО 596 712 060 3 134 343 150 5,3

Ноябрь (1-21) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

Оптово-розничная торговля 71 038 794 362 011 289 17% 5,1

Недвижимость и строительство 50 013 989 278 732 353 13% 5,6

Интернет-ресурсы и услуги 49 199 106 260 543 740 12% 5,3

Финансовые услуги, банки 38 072 218 221 157 400 10% 5,8

СМИ и полиграфия 30 498 252 155 550 064 7% 5,1

Другие 156 611 463 845 844 988 40% 5,4

ВСЕГО 395 433 822 2 123 839 834 5,4



Мониторинг 100% выходов digital:
“Обзор рынка - топ-5 внутри категории”

Сентябрь (1-30) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

ЯНДЕКС 18 288 507 91 417 609 31% 5

AVITO 8 664 422 43 310 586 15% 5

AUTO.RU 7 785 863 38 919 209 13% 5

ВКОНТАКТЕ 5 539 556 27 697 780 9% 5

УТКОНОС 3 127 516 15 632 059 5% 5

ОСТАЛЬНЫЕ 16 213 226 81 187 229 27% 5

ВСЕГО 59 619 090 298 164 472

Октябрь (1-31) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

OZON 12 153 510 63 094 895 21% 5

AUTO.RU 10 410 732 52 053 749 17% 5

ALIBABA GROUP 5 203 598 51 914 630 17% 10

ЯНДЕКС 9 133 764 45 668 833 15% 5

AVITO 6 429 645 32 283 011 11% 5

ОСТАЛЬНЫЕ 10 512 921 52 568 694 18% 5

ВСЕГО 53 844 170 297 583 812 

Ноябрь (1-21) Кол-во показов Кол-во секунд Доля Хронометраж

OZON 18 295 400 91 480 236 35% 5

ЯНДЕКС 8 066 816 40 334 162 15% 5

AVITO 4 797 424 25 471 286 10% 5

ALIBABA GROUP 2 466 900 24 668 139 9% 10

СБЕР 3 138 334 15 691 669 6% 5

ОСТАЛЬНЫЕ 12 434 232 62 898 248 24% 5

ВСЕГО 49 199 106 260 543 740 



Мониторинг 100% 
выходов digital:
“Обзор рынка -
коммерческая 
загрузка”

Формат 01-30.09. 01-31.10. 01-21.11.

Пиллар 63% 66% 70%

Сити-формат 95% 96% 97%

Ситиборд 92% 86% 88%

Суперсайт 90% 93% 91%

Щиты 3х6 90% 95% 93%

90% 95% 93%

Город 01-30.09. 01-31.10. 01-21.11.

Барнаул 84% 90% 93%

Владимир 61% 67% 71%

Волгоград 94% 98% 98%

Воронеж 83% 88% 83%

Екатеринбург 88% 90% 90%

Иркутск 87% 92% 93%

Казань 79% 88% 88%

Краснодар 90% 96% 96%

Красноярск 91% 97% 93%

Москва 91% 96% 93%

Московская область 90% 78% 87%

Нижний Новгород 74% 88% 67%

Новосибирск 81% 93% 93%

Омск 79% 97% 96%

Ростов-на-Дону 58% 79% 84%

Санкт-Петербург 93% 98% 98%

Саратов 88% 95% 89%

Сочи 89% 85% 84%

Тамбов 80% 68% 65%

Уфа 94% 96% 97%

Хабаровск 88% 97% 94%

Челябинск 83% 94% 92%

90% 95% 93%



Мониторинг 100% выходов digital:
“Анализ конкурентной среды”

Сентябрь (1-30) Октябрь (1-31) Ноябрь (1-21)

Рекламодатель Кол-во секунд Доля Кол-во секунд Доля Кол-во секунд Доля

ВЫМПЕЛКОМ 54 769 276 36% 58 906 115 69% 45 081 818 49%

МЕГАФОН 51 270 799 34% 2 670 030 3% 22 555 710 24%

МОБИЛЬНЫЕ ТЕЛЕСИСТЕМЫ 36 212 540 24% 2 795 031 3% 9 740 097 11%

TELE2 9 284 170 6% 21 483 431 25% 15 194 043 16%

ВСЕГО 151 536 785 85 854 607 92 571 668 



Мониторинг 100% выходов digital:
“Эфирная справка”



Мониторинг 100% выходов digital:
Планы по развитию продукта

● Креативы (сюжеты) 
● Данные по дням и по часам
● Интеграция в web-сервис ASAP
● Увеличение кол-ва владельцев инвентаря
● Индор и транзитная реклама



В 2022 году мы создадим новые 
продукты и данные, которые давно 
ожидают крупные рекламодатели

Будут доступны только для 
владельцев инвентаря, решивших 
принять участие



Благодарим за внимание!

Конференция “Эффективные визуальные коммуникации”

9 декабря 2021 года
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