
ИЗМЕРЯЕМ ВНИМАНИЕ 
К РЕКЛАМЕ 

МЕТОДИКОЙ КЛИК-ТЕСТА

ТКАЧ ВАЛЕРИЯ



КЛИК-ТЕСТ – ЭТО МЕТОДИКА ИЗМЕРЕНИЯ ВНИМАНИЯ АУДИТОРИИ

7,5с

87%
34%

4%

2

4

1

3



ЛЮДИ СКЛОННЫ К ВЫБОРОЧНОМУ ВНИМАНИЮ



ИЛИ ДАЖЕ К ОЧЕНЬ ВЫБОРОЧНОМУ



1-2 ЯКОРЯ ВНИМАНИЯ УДАЧНЫЙ КРЕАТИВ



НАЗВАНИЕ БРЕНДА –
ОДИН ИЗ ЯКОРЕЙ

ВЫСОКАЯ АТРИБУЦИЯ С 
БРЕНДОМ

ПРАВИЛЬНАЯ АТРИБУЦИЯ С БРЕНДОМ 

23%
ПРАВИЛЬНАЯ АТРИБУЦИЯ С БРЕНДОМ 

47%



ОЧЕНЬ ЭФФЕКТНОЕ 
ИЗОБРАЖЕНИЕ

МЕНЬШЕ ВНИМАНИЯ НА 
БРЕНД
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ЛОЖНЫЕ ЯКОРЯ



ИГНОР ДЛИННЫХ СЛОГАНОВ



НИЗКОЕ ВНИМАНИЕ К QR-КОДАМ
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ВЫСОКОЕ ВНИМАНИЕ К ООН НА УЛИЦАХ ГОРОДА


