
Ткач Валерия

Исследование роли
ООН
в эффективном медиамиксе
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Актуальная рекламная среда
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%

Бюджет за месяц, млн. руб.

Тяжеловесы
Большие бюджеты, высокий

результат

Расточительные
Большие бюджеты, скромный

результат

Экономные
Скромные бюджеты, 
скромный результат

Чемпионы
Скромные бюджеты, 
высокий результат

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix
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РК, включающие ООН размещение, 
обычно эффективнее РК без ООН
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%

Бюджет за месяц, млн. руб.

Тяжеловесы
Большие бюджеты, высокий

результат

Расточительные
Большие бюджеты, скромный

результат

Экономные
Скромные бюджеты, 
скромный результат

Чемпионы
Скромные бюджеты, 
высокий результат

РК без ООН
РК с ООН

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix



Методология трекинга эффективности
рекламы AdMetrix

КомпанияКомпания::
Tiburon Tiburon 

ResearchResearch
МетодМетод::

OnOn--line line опросопрос

ВыборкаВыборка::
2400 2400 челчел//месмес

ГеографияГеография::
РоссияРоссия 100 100 

000+000+
РеспондентыРеспонденты::

1818--45 45 летлет



Задачи, решаемые с помощью
трекинга

Измерение доли
населения, 
охваченного РК

ЭффективностьЭффективность
рекламнойрекламной
кампаниикампании

Вклад каждого
медиаканала

Эффективность
креатива

Эффективность
на ЦА

Нормы по
товарным
категориям

Эффективность
затрат

Оптимальная
длина флайтов

Сравнение с
конкурентами



Структура анкеты

Блок А.
Спонтанное знание рекламы

Вспомните все марки, рекламу которых Вы видели или слышали где-
либо за последнее время

Блок С.
Атрибуция с маркой

Как Вы думаете, какая марка рекламируется?

Перед Вами на экране реклама, которую Вы могли встретить на ТВ/ в
Интернете/ в прессе…
Про каждую из них отметьте, Вы лично видели эту рекламу?

Блок В.
Подсказанное знание рекламы

Закончить
опрос

Не видели Видели
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Медиаканалы, позволяющие охватить
максимальную аудиторию

Процент, видевших рекламу на данном медиаканале:

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix
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Медиаканалы, дающие высокое
качество контакта
Процент правильной атрибуции с брендом:

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix



9

Совокупная картина по медиаканалам

ТВ

ООН

Размер круга = 
эффективный охват

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix

Интернет

Радио

Пресса
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Медиаканалы с наиболее высокой
эффективностью затрат

Стоимость 1% эффективного охвата, млн.руб.:

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix



11

Совокупная картина по медиаканалам

ТВ

ООН

Источник данных: Tiburon Research трекинг эффективности РК AdMetrix

Интернет Радио

Пресса

Чемпионы
Высокая эффективность по затратам, 
высокая медийная эффективность

Тяжеловесы
Низкая эффективность по затратам, 

высокая медийная эффективность

Низкоэффективные
Низкая эффективность по затратам, 

низкая медийная эффективность

Экономные
Высокая эффективность по затратам, 
низкая медийная эффективность
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РК, включающие ООН размещение, 
обычно эффективнее РК без ООН
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%

Бюджет за месяц, млн. руб.

Тяжеловесы
Большие бюджеты, высокий

результат

Расточительные
Большие бюджеты, скромный

результат

Экономные
Скромные бюджеты, 
скромный результат

Чемпионы
Скромные бюджеты, 
высокий результат

РК без ООН
РК с ООН
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